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15/1: Introduktionsmote

Patrik, Fanny, Gustav, Rezam, Kajsa-Stina, Dajana, Ville, Emma, Karl, Maja, Alice, Sandra,
Caroline, Elin, Klara, Lisa, Michael, Linnea, Nillie, Mikael, Emma, Fandis, Kristina, x?,
Kristine (mentor).

Kurskompedium ska finnas pa Live@Lund

Genusperspektiv

Femininitet/
maskulinitet

Representation

Identitet/makt/
fortryck

Post-feminism

Intersektionalitet
Patriarkat

Politiskt-
ekonomiskt/kritiskt
perspektiv 11

Internationalisering/

amerikanisering

Symbolisk makt

Konglomerering

Kommersialisering

| Kulturindustri

Digitalt gratisarbete

Mal: lara sig att analysera med hjalp av verktygen/teoretiska perspektiv som vi kommer fa

under kursen.

15/1: Kursintroduktion: Medier och popularkultur

Strinati (2007), s. 1-45
Gray (2007), s. 129-148
Williams (1989), s. 91-100


https://docs.google.com/document/d/1aIY_grTTnXVIqN_SI5fkvV-5DFoo1mhUosiB2uHyH8Q/edit?usp=sharing
https://drive.google.com/open?id=1E0rXX_1o8AXAO4ROS6F5tIBHtbW1ipUG
https://drive.google.com/open?id=1QmvjbCkLRtYrBnYvyVQYsoHPPa0maBcJ
https://docs.google.com/document/d/1EotoMfAvuzuelJgXH7tnnh_gReIm8JTvYu5mVamD_FY/edit
https://drive.google.com/open?id=1k4CPZ4NA1Slkv8TmgzUmioeATSP1PA4C
https://liveatlund.lu.se/sv-se/Sidor/default.aspx?r=31
http://lovisa2.lub.lu.se/search/query?theme=system
http://eds.b.ebscohost.com/eds/search/basic?vid=0&sid=8858a167-cde3-4c8a-95b7-f2f45461673c%40sessionmgr120
https://www.facebook.com/groups/1464650356962836/
https://drive.google.com/open?id=1E0rXX_1o8AXAO4ROS6F5tIBHtbW1ipUG

Vad ar popularkultur? Enligt klassen:

- Drivs av konsumtion
- Film, bocker mm

- Malgruppen ar stor
- Tillganglighet

Varfor studerar vi popularkultur inom MKVA?

- Medieutvecklingen har inneburit drastiska férandringar i produktion av kultur och
konsumtion av denna

- Historiskt: nar man studerar media s& anvander man teorier som kommer fran studier
kring kultur och popularkultur

- Manniskors liv i dagens globaliserade samhalle praglas mer och mer av den
popularkultur som nar oss via medierna

Tre overgripande fragor som ror medier och popularkultur

- Vad och vem bestdmmer hur popularkulturen ser ut? Alltsa uppstar popularkulturen?
Varifran kommer det? Varfor bubblar det upp just nu? Vad finns det fér problem med
detta? (Enligt debattartikel: utbudet blir smalt) - Men & andra sidan, varfor ska
forlagsredaktorer bestdmma vad vi ska lasa for bécker?)

- Vilken betydelse har kommersialiseringen och industrialiseringen av kulturen? Pa
internet: topp20-sajterna ar nastan alla vinstdrivande, forutom Wikipedia.

- Vilken ideologisk roll har popularkulturen? Tex professionella influencers lagger upp
bilder pa vad de ater - paverkar oss. Det ar en viss typ av mat, alltsd en moraliskt
korrekt mat, som i sin tur speglar klassamhallet, man uttrycker sin klasstillhérighet.
Samma beteende som 6verklassen anvande sig av pa 1800-talet (traning, mat, mm).
Fragor: vad gor dessa bilder pa insta med oss som samhalle? Hur paverkar de var
habitus.

Vad betyder ordet popular?

- Tre betydelser som pa olika satt gar in i varandra.
- Nagot av en samre kvalitet (inte finkultur, alltsa konst)
- N&got som medvetet stravar att vinna manniskors gillande
- Nagot som ar gillat och omtyckt av manga
Notering: finns vissa likheter med konkurrensdemokratin fran MKVA11:1



Vad betyder ordet kultur?
| moderna sammanhang har ordet kultur tva huvudsakliga anvaningar
Kultur som ett sarskilt satt att leva, socialt 6verférda levnadsmonster, A way

of life
Kultur som praktiker och handlingar relaterade till intellektuella och artistiska

aktiviteter och produkter av dessa (musik , litteratur, film, dataspel)

Kultur?

"Culture is ordinary [...] Every human
society has its own shape, its own
purposes, its own meanings. Every
human society expresses these, in
institutions, and in arts and learning. The
making of a society is the finding of
common meanings and directions”
(Williams 1989: 93)

.
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Kultur i det moderna samhallet: en snavare definition:

Elitkultur/avant-garde/konst
Kultur som anses kritisk och komplex; vissa anser att denna ar hotad av var
medialisering (Anti hos SD)

Popularkultur/folklig kultur
Kultur som anses autentisk, av och for manniskor sjalva; det som manniskor
gillar (positiv syn)

Popularkultur/masskultur
Kultur som anses standardiserad, massproducerad, ytlig och trivial (negativ
syn) - exempel: dansband? Forvisso skit, men anda folklig (positivt, autentisk

- traditioner)! (Poppis bland SD)



16/1: Historiska perspektiv pa popularkultur och
medier

Forelasare: Donna
Betts & Bly (2013), (legimus) s. 1-87, 117-157

Bolin (2013), s. 261-281

Varfor historiska perspektiv?

- Context is king, alltsa varfor - kontext alltid i fokus - variabler som orsakar fenomenet

- Forsta den tiden eller platsen (geografi och tid)

- Handlar om stélla fragor: hur utvecklades fenomenet, vilka villkor som var av
betydelse da? Eller hur har globala konflikter paverkat popularkulturens utveckling?

- Historieldshet. Vad hander nar man inte har koll: Zaras sheriff-t shirt som liknade

judetrdjan & coolest monkey in the jungle. Ger oss fel “konnotationer”. H&M och Zara

blir rasister pga brist pa historiekunskap.

Popkultur kan ocksa vara habitus; visa upp sin klass/status genom ratt bil

Historieimperialism

- Har och nu jamfort med dar och da pa orattvisa satt

- Konsekvens av historieldshet

- Imperialism: En kolonisatér och antar att anser att sitt eget ar battre

- Man maste ha medvetenhet om att folk levde i en annan tid forr, de hade inte samma
varderingar som vi har idag. Skall inte ut for att folk inte var feminister, vegetarianer
eller annat. Kontexten! Hur sag tiden och varderingar ut da?

- Risk for att ga for lang i historien och “de forstod inte battre” till att ga for langt fram i
historien och “ser de inte hur sexistiskt detta ar?”

- Exempel fran boken: marknadsféringen blommade ut redan pa 1906-1926

Dromfabriken AKA Hollywood

- Film som den férsta industrialiserade konstformen, enligt Betts

- Lite konkurrens, bion var popular - ingen TV, ingen Radio, Laserdom, Netflix mm

- Masskonsumtion

- Oligopol; fa agde allt (se MKVA11:1) och hela distributionskedian (konglemat)

- Events; Oscars/glam (ex fran boken); skapa intresse och hype

- 1930 - fans bérjar generera vinst och alltomkring, ny ekonomi skapas

- Spiraleffekten: stjarnorna blev stdrre, dyrare, allt mer kring film och stjarnorna och
filmen


https://drive.google.com/open?id=1IL1mYuTLJnKFsFZfZc5RMC6_qrcNhWhB
http://dod.mtm.se/play/#book-player?book=CA28968&ref=work-page&
https://drive.google.com/open?id=1AhrcclM8fYIoHFi0MEbpC0-j0KmAvDYX

Radion: den osynliga kompanjonen

- Radioin bérjade finnas i hemmet och bilen, utbudet obegransat jmf bion

- Mjuk kaka for att inte stéra nar man lyssnar, istéllet fér hard kaka. Bananer blev
populara ocksa

- Radions fordel var ocksa att snabbt meddela en stérre massa, krisinfo

- War of the world; skapade panik bland befolkningen som trodde att det var pa riktigt.
Radion var fér ny. Manga saker gjorde att folk var extra kansliga, tex inte forstod att
nagon kunde imitera en riktig nyhetssandning i teaterradio

- Sapopera, borjade pa radion ar 1930.

- Sport som underhalining och radio har utvecklats i symbios, live var poppis - inte lika
kul att lasa om det dagen efter juh. Folk bérjade hela pa lag; drama

Radion i Sverige, forsta sandningen 1 jan 1925

- Finkultur, valdigt lite underhalining, fa nyheter

- Folkbildning

- Trots detta blev radion anda valdigt popular

- Kommersialismen ville ha mycket underhalining for att radions skulle salja

- Man litade pa radion

- TV:s drivkraft pa statsmakten: konkurrensen for danmark och kommersialismen

- TV:n kom i alla hem; skapade oro - vad kommer det att géra med var ungdom?

- Bion gick att barnférbjuda, men det var inget man kunde géra med TV

- Man trodde att folk skulle tro pa allt som sades pa TV (jmf med War of the Worlds);
handlar om vana

- Radio och TV sags in intellektuellt medie, medan TV ytligt ointellektuellt

Masskultur

- Prefixet Mass; kvantitetens effekt pa kvalitet

- McDonlands vs vanlig Restaurang; vad ar finare? Mass ses som negativt

- Om kulturen nar manga ar den inte lika fin langre, anser vissa forskare nar de
definierar popularkultur

Reklam

- Typ 1940-50 tal

- Reklambyréer far storre betydelse, blir kulturproducenter

- Reklam vaxte i takt med att ytorna vaxte, radio, bio, bilboards. Men acceptansen
kring reklamen vaxte, man arbetade med klassidealet, dvs vad du ska efterstrava
genom att visa upp det perfekta livet/tv-stjarnorna. Jmf varfor en viss tval var bra



- Bild och foto blev lite som en egen konstform

- Reklambranschen forséker kontro folks beteende; vi vanjer oss att se vad som ar
reklam och valjer bort det; kreativitet vaxer: tex ICA-Stigserien som vi alskar;
underhallande reklam; liknar kultur jmf produktinformation

- Reklam berattar ratt mycket om var nutid; vad ar aktuellt och vad ar det ett symptom
pa? Bra att analysera reklam.

Andra varldskriget

- Ses ur MKV-perspektiv som ett medieevent, Betts 2014:31

- Rodrliga bilder och ljud fran slagfaltet, reportrar

- Journalfilmer visades, innan en biofilm

- Kriget blev mer verkligt; blitzattacken pa London, Hiroshima osv, kunde ses

- Film och kulturgenrer uppstod kring andra varldskriget

- Efterkrigstiden: folk bérjade flytta mer mellan landerna; framtidstro och battre
ekonomi an under kriget

- Nya distributionsrutter; skepp, bilar och lastbilar, vagar

Rorlig bild, TV och film

- 50-talet i Sverige, nu borjar de flesta skaffa en apparat

- 60-talet; fargtv, 70-videoapparater och kabeltv

- 80-talet; glada 80-tal; kdpfest; mojligheter kring teknik

- 90-tal: satellit, méjligheten att ha fler kanaler pa tv gor att konkurrensen drar igang

- Men mangfalden uteblir; man imiterar populara program; det blev alltsa mer av
samma sak; tex Idol, born - the tunnel

- Seriosa program fick sta at sidan foér underhallning

- 90-talet: tv3! Mal att sla sonder monopolet i Sverige
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Underhallningens varde - Brollins bok

- Olika kamper
- Vad avgor framgang: Popularitet? Kontrovers?



Moments of disruption - tillfallen av upplésning/stérning/avbrott

Diskursens betydelse i program; paverkar varandra?

Robinson sags som férnedringstv

TV-siffror ar ganska nytt; det har lett till att siffrorna har en betydelse for vilka
program som kops in



19/1: Genusperspektiv pa medier och
popularkultur

JD
Hirdman & Kleberg (2015), s. 9-53.
Strinati (2007), s. 164-208, 233-237

Grundlaggande

e | bdrjan: feministiska perspektiv pa medier > medierna som samhallets spegel
Vad ar genus? Bendmningen utdkas hela tiden, idag innefattar det tex alder, etnicitet
och funktionshinder

e Socialiseringsagenter tex skolan, religionen, familjen, uppvéaxten, (vem som paverkar

och hur)

Fran borjan: tre perspektiv pa genus

Alltsa kvinnans kamp i samhallet. Genusfragan kom in sent i forskningen eftersom det
endast var mannen som var befann sig inom akademin. Nedan historisk genusperspektiv;
idag ar det inte lika tydliga grupperingar. Bygger mycket pa socialiseringsagenterna.

e Liberala feminister
o tex rostratt, det ses som en del av den populara publiken; vem som far jobba

med kulturproduktionen (far man bli nagot annat an en sekreterare?); vem
som far producera saker); hur visar man upp kvinnan i boken/filmen, och hur
manga kvinnor ar med — diskurs, policys, strategier — lagstiftningen
forandras.

e Radikala feminister
o Man utgick utifran att man och kvinnor ar olika; tex att kvinnor varderar

familjelivet mer &n mannen; notera har den historiska kontexten
o ldag; tex metoo; det startade i hemliga grupper och vaxte till att en radikal
kampanj dar vissa menar pa att kvinnan behoéver vara “ifred”
e Socialisitka feminister
o Man ville 16sa problemet genom att skapa en ekonomisk jamstalldhet.
Kampen pagar.

Kritiken av popularkulturen
e Marginalisering/stereotypisering
e Kvinnor och produktion
e Kvinnor som publik
e Forskarnas och kulturelitens (de som skapar diskurser) sena reaktion



Reklamombudsmannen; branschorganisation mot tex sexistisk reklam (sjalvsanering av
branschen).

Vi ser exempel pa reklam; man séljer snus med hjalp av kvinnans brést - vad har kvinnans
brést med snus att géra? Falld av reklamombudsmannen.

e Tuchman: “Symboliska forintelsen av kvinnan”
o Ignorera
o Exkludera
o Marginalisering och
o Tribalisering av kvinnor och deras intressen
e Kvinnor oftast &gs av nagon annan i reklam; tex att man ar nagons fru. Stereotyp;
sjukskoterska, staderska osv

Innehallsanalys / rdkna huvuden




Tuchman forsattning: The reflection hypothesis

- Kvinnor pa tv
- Mindre professionella och kvalificerade
- Omtiverade
- Ineffektiva
Viktiga symboliska betydelser att kvinnor syns i media; tex att Obama blev president - ett lyft
fran svarta. Man menar pa att medierna har i uppgift att visa pa variationer.

Kritiken: press (ca 60-tal)




Idag: liberala feminismen - efterfoljare och kritiker

e Man pratar om fér mycket om socialisering och for lite om underliggande strukturer.
hur fungerar makt, ar det matbart och jamforbart?

e Realistiska representationer; Man pratar om mangfald men det finns manga kvinnor
som ar hemmafruar och lever ett traditionellt kvinnoliv.

e Popularkultur - produktion; Man behéver mer @n en innehallsanalys for att géra en
analys

Kritik mot liberal feminism:

e Makt; bara for att vi har en lag sa betyder det inte att det blir férandrad verklighet
e Ekonomiska férhallande
Problemen med innehéallsanalys?

Mekanisk syn?

Innehallsanalysen, kritiken av

- Djupare fragestallningar?

- Deskriptivt; beskriver nagonting med berattar inte varfor
Rakna huvud pa produktionssidan?
Innehallsanalysen har tagit fér mycket plats, tycker man.



Teoretiska begrepp

- Patriarkatet
- Kodn/genus
- Intersektionalitet

Feedback; 8+ minuter om intersektionalitet men bara ett enda nyckelord som stod.

Radikala feminister: efterfljare och kritiker

- Biologism & separatism
- Synen pa kausalitet: medier — publik
- Forenkling

- Representation

- Intressen

Synen pa publiken

Intervjuer med lasare av Jackie (McRobbie 1991)
- L&sare ar mer kritiska an man skulle kunna tro
- Manga laste tjejtidningen som fiction

Socialistisk feminism: efterfoljare och kritiker

Fokus pa intersektionalitet
Komplicerat att jamfora/vaga olika intressen och perspektiv.

Intersektionalitet

Intersektionalitet &r en sociologisk kritisk teori och avser studiet av diskriminering och
fortryck i snittet eller skarningen (engelska intersection) mellan maktrelationer baserade pa
etnicitet, kon, klass, sexuell laggning, religion, alder, funktionsvariation och sjukdom
[wiki]



Fokus pa intersektidaali{&

Komplicerat att N
jamféra/vaga olika Y e,
Intressen/perspektiv = |

Vad ar i fokus nu?

- Makt, tex att fa prata (skapa diskurser)

- Feminiteter och maskuliniteter

- Queerteori och kritik av heteronorm

- Privilegium och innanforskap; istallet for att titta pa de som ar diskriminerade sa
studerar man eliten, vad har de fér uppfattning om sin egen makt?

Postfeminism (efterfeminismen)

Feminism behoévs inte langre
Ojamlikheten ol6slig
Tredje vagens feminism/pluralistiskt
- Forstarka/uppvardera de kvinnliga attributen (Sex in the city, Beyonce)
Anvandbart?

Video att analysera:
Akon - Lonely



Man 22/1: Metod - textanalys

Denna forelasning behandlar olika metoder for att analysera medietexter. Forelasningen ar
avsedd att fungera som stod for ert analysarbete i paperuppgiften pa delkursen, men ocksa
som en forsta forberedelse infor ert arbete med uppsatserna under terminens delkurs 4.

JD

Textanalysens grund:

Vad kan jag saga om texten, och vad kan jag inte sdga om den?

Vad ar textanalys?

- Oftast kvalitativa studier av innehall
- Forutsatter perspektiv, begrepp och fragestalining
- Fokus pa latent (underliggande) innebdrd - alltsa det som inte ar sa tydligt

Till exempel manliga blicken, postfeminism eller nagot annat - och sedan satter man en
fragestallning: vad vill jag reda pa?

Ibland férséker man krénga fram mer an vad det behdvs. Sluta i tid! Overdriv inte.

Alla andra maste kdpa vart resultat - handlar om trovardighet och ratt innehall i din analys.

- Att dela upp saker, och analysera varje del
- Gora en tolkning

Metod: Textanalys

!ff/:(\ii'ﬂ]o“"i‘




Tre lasarter

- Sympatisk lasarten: forfattarens (producentens) avsikter i centrum, varfér har man
sagt pa detta satt? Varfor har man har man betonat ordet? Varfér har man valt denna
ljussattningen?

- Men spelar avsikten roll? Det ar ju anda publiken som tolkar budskapet; jmf
grundkurs 1:3
- Kan vara aktuellt vid analyser av politiska budskap

- Objektiverande lasart: analysera bara texten; kallas ocksa for narlasning

- Symptomatiskt lasart: analysera den omgivande kulturen; satta kontexten i fokus, tex
semiotisk analys (konnotationer och myter); belysa ett specifikt omrade, tex genus;
titta pa diskurser; ideologikritik, tex studera hegemoni eller orattvisor

Man maste analysera helheten, tex producentens andra uttalanden for att forsta helheten av
produkten

Vilka fragor kan textanalys besvara?

Innehall, budskap, tematik
- Vilken bild av man iscensatts i tv-serien x?
- Hur forsoker reklamfilmen x évertyga konsumenter att kdpa en viss produkt?
- Vad utmarker berattandet i actionfilmen x?

Exempel pa olika typer av textanalys

- Retorisk analys, hur texterna dvertygar, pa vilket satt géor man det?

- Narrativ analys, berattarstruktur - hur ar texten uppbyggd? Dramatiska vandningar.
Storytelling inom PR.

- Diskursanalys - hitta underliggande budskap i texten, hur anvands vissa ord?
Sammankopplat med kritiska perspektiv, tex hur framstaller man invandrare i
dagspressen?

- Bildanalys - bildtekniska aspekter. Ljussattning, kameravinklar, fargval, disposition.

- Semiotisk analys - konnotationer och denotationer, myter

Att tanka pa vid textanalys

1. Formulera fragestallningen
2. Motivera val
a. Texttyp
b. Den specifika texten
3. Valj textens genre och typ noggrant (skriv ner alla denotationer, korta ner sedan -
utga i fran lasarens behov)
4. Grunda analysen i dessa beskrivningar, men
a. Fokusera pa vad det du hittar betyder
b. Hall beskrivande avsnitt korta i texter som andra ska lasa



Vad ar syftet med analysen?

1. Uttrycksmassiga aspekter? Vilken genre ar det?

2. Innehallsmassiga forhallanden? Hur man konstruerar manlighet, hur man visar upp
bilden av Sverige osv.

3. Texten som historiskt dokument? Titta tillbaka i tiden, vad utmarker datidens film och
vad sager det om datidens diskurs?

4. Estetiskt/filosofiskt? Forsta hur estetik hanger ihop med olika filosofiska strémningar,
varfor var detta ett ideal pa denna tid?

5. Andras fascination for vissa medietexter?

6. Varfor blir en viss genre popular just da? Eller idag, superhjaltefilmer.

Vilken slags text ar det?

1. Genre. Vilken slags genre tillnor texten? Eller...
2. Diskurstyper

A. Beskrivande

B. Berattande

C. Argumenterande

Vilket slags medium ar det?

- Teknik, vilka tekniska méjligheter finns? Video ar bra, men da har vi ingen interaktion.
En stilla bild kan inte visa dans.

- Distributionsform, Netflix vs TV, bestammer jag sjalv var, nar och hur jag vill se det,
eller kommer det i tablaform? | vilka kanaler kan vi publicera var text?

- Receptiponsform, vad finns det for traditioner idag att ta hansyn till? Tex att vi ser pa
nagot i mobilen i grupp, sitter ensamma i kollektivtrafiken, eller sitter ensamma i lugn
och ro.

Textens kontext

- Narmare eller bredare (fattar inte)
- Politisk kontext, komedikontext, om ett program tar upp skolan — skolkontext.
- Var och nar producerades det har? | vilken kontext?

Beskrivning av texten

- Beror pa fragestallning

- Medium, genre, specifik text

- Innehall (vad som sags och hander, vem ar med) och form (hur distribueras tv-serien,
sprak, kultur, hur det sags)



Tilltal

- Hur tilitalar producenten/avsandaren publiken?
- Stil, tonfall — attityder och forestaliningar om den tankta publiken

Narrativ/narratologisk analys (typ av analys)

- Intrig: prolog — stegring — vandpunkt — fall — katastrof
- Tid och rum:
- Tid: ordning, varaktighet, frekvens, tempo
- Rum: miljén, ar miljon viktig?, miljébeskrivningar
- Berattande & berattarperspektiv
- Vem &r berattaren? Ar den med i beréattelsen? Eller en utomstaende?
- Jag-form eller inte? Ledande? Eller fri tolkning?

Presentation - att dvertyga

- Varfor tycker du att det ar si och sa?

- lllustrera

- Citera

- R&d trad genom hela din presentation

Metod: Textanalys
Exempelovning: Vanity Fair-omsiagd




Fre 26/1: Kultursociologiska perspektiv: Bourdieu

Denna féreldsning halls av Fredrik Schoug, lektor i medie- och kommunikationsvetenskap.
Féreldsningen behandlar Pierre Bourdieus kultursociologiska teori utifran ett antal centrala
begrepp som symbolisk ekonomi, kapital, habitus och falt. Fragor som berérs &r bland annat
vilken roll, smak och smakdistinktioner spelar fér att upprétthalla sociala skillnader i
samhdllet samt hur olika populérkulturella fenomen kan placeras in pa den sociala karta som
befolkas av grupper med olika stort innehav av ekonomiskt och kulturellt kapital.

Litteratur:
Broady (1988). s. 59-88

Kulturens roll i sociala maktkonstruktioner
Sociala processer genererar olika maktstrukturer
Kopplar makt till vardagliga praktiker

Individ/samhalle (kultur, normer, maktférhallanden)

Ar samhélle ett resultat av individerna eller tvart om, ar individerna ett resultat av ett
samhalle?

Vi individer bygger upp ett samhalle, men & andra sidan...

Vi fods in i ett redan uppbyggt samhalle (tdnk Frankfurtskolan)
Individen blir en produkt av en social milj6
Olika samhallen ser olika ut

Men & andra sidan...

Individen en passiv varelse?

Hur forklarar man en kulturell férandring?

Vi kan formulera om var habitus och kulturella strukturer
Tex vara foraldrar levde i ett annat samhalle jmf med oss

Individen som traditionsbarare (lutar at samhalle-tanket)
Burdieu haller sig ocksa pa samhallslinjen, men

Vardagen ar ett slagfalt

Tex inom kyrkan strider man om gemensamma varderingar, tex definiera innehall, och da
uppstar hierarkierna

Vi efterstravar i vardagen att uppna dominans

Makt hos B handlar om definiera varlden, vad som ar ratt och falskt, snarare an pengar

Hierarkin
(Bild triangel)


https://people.dsv.su.se/~jpalme/society/pierre.pdf

Elitism hogst upp, nykomlingar/lekman langst ner
tex vilka metoder som ger bast resultat = nagot man kommer éverens om i ett falt

Falt

Vad ar ett falt?

Enligt B perspektiv: Hierarkin uppstar inom grupper

Borgare (kapitalisterna) vs proletariatet (arbetarklassen) - marxismen - har ar kampen mellan
grupper. Kampen uppstar da kapitalisten inte betalar fullt ut for arbetarklassens arbetsinsats.

Gruppen drivs av egna motiv.

Tva satt, strategier, att paverka/férandra eller inhadmta makt inom en grupp
Konservering (férvaltare) och revolterande

Symboliskt kapital

Inte bara ekonomiska resurser, tex kultur; heder, respekt

Vad ar kultur: gemensamma varderingar. B defilerar annat:

Enligt B: Erkanda normer, den fina kulturen (elitism; maste ha kunskap och ratta fardigheter
for att kunna réra sig inom kulturen)

Kulturellt kapital

Maste vara allmant erkand, aven av dem som inte ror sig in denna kultur
Erkanna sitt eget underlage: goérs genom att man erkanner finkulturen man inte tillhor

Ekonomiskt kapital

Pengar och materiella resurser
Ekonomiska eliten /hierarkin/ och kulturella eliten /hierarkin/
Kamp mellan dessa tva

Faltspecifika kapitalformer (Schougs eget begrepp)

Socialt kapital;
- tex akademins natverk saknar inflytande i naringslivet och vice versa (tva olika falt)
- Status och prestige

Symboliskt kapital
- Stall fragan: Vad ger status?



Habitus

Strukturer; ett system av dispositioner (ordning)
Tex smakfragor
Attityden till sport reglerar av var habitus: Boxning: arbetarsport - ridsport: elitsport
Habitus: skolas till vissa attityder och preferenser
Sitter i kroppen; vi féds och skolas in i attityderna och preferenser
Vi agerar instinktivt darefter
Klassresenarer - man blir aldrig fri sitt eget arv, trots att man gjort en resa via
utbildningssystemet
Habitus kan inte bytas ut (sa latt), svart att Iara sig hemma i en ny habitus, men ocksa svart
att bli accepterad
Centralt begrepp hos B; handlar om smak och smakdistinktioner (vad det betyder i det
sociala livet)
B forkastar tanken om att vi fritt valjer smak, istéllet &r det samhallet som bestammer var
smak
B kunde kartlagga var smak, tex att vi som laser kvallstidningar, tittar pa specifika program,
ater specifik mat osv
Grupper med stort kapital hyser forkarlek till smaker som kraver mindre forkunskaper
Olika smaker:

1. Legitim smak

2. Konventionell smak

3. Populara smaken
Sjunker i hierarkin fran 1 till 3, alltsa blir vanligare och vanligare i nedre klass: eliten hittar da
nya smaker. Kulturen bli da allmant erkand (vardet sjunker). (Exempel nar Metallica slog
igenom; inte lagre finkultur att gilla trashmetal).
Kulturen kan ocksa flytta sig fran 3 till 1; tex jazzen; fran arbetskulturen till elitism.
| vissa samhallen har inte finkulturen lika stor betydelse; tex USA vs Frankrike. Eller 1500
(adeln hade lika bonnig smak som bénderna).

Livsstil istallet for kultur






Man 29/1 9-12 Politisk-ekonomiska och kritisk
teoretiska perspektiv |: Frankfurtskolan

Den sé kallade Frankfurtskolan &r en av de mest inflytelserika teoribildningarna inom
studier av populéarkultur. Under denna féreldsning introduceras Frankfurtskolans
perspektiv pa populérkulturens utveckling och i samband med detta ocksa ett antal
centrala begrepp fran Marxistisk teori (exempelvis varufetischism, hegemoni och
ideologi). Med utgangspunkt i populédrkulturella exempel diskuterar vi fragor som rér
mediernas och populérkulturens ideologiska roll i samhéllet. Vi avslutar med att ta upp
en del av den kritik som riktats mot Frankfurtskolan, bland annat nér det géller
avsaknaden av empiriska bevis och synen pa publiken och diskuterar Frankfurtskolans
relevans idag.

Litteratur:
Strinati (2007), s. 46-78

Frankfurtskolan, bakgrund

20-30-talet i Frankfurt,

manga judiska forskare,

bygger pa Marx’s teorier, dock utifran en kritisk hallning

Soker rattvisa, alltsa en kritisk teori - kritisera radande normer och uppfattningar
Skillnad mot objektiv forskning (studerar och analyserar)

Theodor Adorno, intressant figur for oss MKVA:are da han studerar kultur

“To write poetry after Auschwitz is barbaric” (Theodor Adorno)
- Vad menar han med citatet?
- Att det ar forskarens plikt att svara pa fragorna hur tex massmordet pa judarna kom
till, alltsa att ha en kritisk forskning till samhallet
- Starka totalitara makterna kommer fram under tiden som masskulturen blomstrar,
varfor?

- Massproducerad popularkultur ar en destruktiv kraft som skapar passivitet (lydnad)
och okritiskhet hos manniskor

- Genom popularkulturen utévar den moderna kapitalismen makt éver manniskors
tankande

- Genom popularkulturen oskadliggors tankar pa och arbetet for ett annat samhallet

Kommentar: Hur vissa grupper utdvar makt genom kulturen. Kulturen bidrar till att den
kapitalistiska marknadsekonomierna inte férandras. Det bade sker och inte sker
revolutionerna i vasteuropa (CCCP & vast).



“The culture industries ha the specific function of providing ideological legitimation of
the existing capitalist societies and of integrating individuals into its way of life”
(Kellner, 2013:2)
Kommentar: den som ager, kontrollerar. Vilka ideologier fram kommer tex i sporten; att
vinna, vi och dem, falska behov, nationalistiska ideal, ekonomi - vinna fér pengarna skulls,
inte for titeln, handel med spelare och trojor osv.

Varufetishism

“Commodity feishism is collective belief that it is natural och inevitable to measure the value
of useful things with money” (Lash and Urry 2002)
- Det ekonomiska vardet ar det 6éverordnare vardet, Use value (anvandarvarde) och
Exchange value (bytesvardet)
- Enligt FS; borjar vi dyrka det ekonomiska vardet, inte det egentliga anvandarvardet
- Framgangsrika personer kopplas till nagot som ar positivt och hyllas av massan
- Genom varufetischism sakrar det kapitalistiska systemet sin egen fortlevnad
- Varufetischismen innebar att det finns mindre och mindre plats for icke-kommersiell
kultur
“Marknaden” som viktigt social, kulturell och politisk kraft
Kommentar: vi fragar oss alltsa “finns det en vinst” att gora det? Alltsa utesluter vi mycket av
det icke kommersiella
Varufetischism: Dyrkandet av varumarket

“These lists serve the promotional interests of the book or music industries, work to discipline
consumption, and funkktion as forms of myth of self-fulfilling prohecy” (Alison Hearn,
2008:428)

- Hur kommer listorna till? Vad &r det som raknas nar man gor dessa listor, och vad
det ar som inte raknas? Man kan hajpa sin egen produkt genom att képa den sjalv i
massor. Listor mater intensitet i férsaljningen, inte under Iangre tid. Det som saljer
stadigt under en langre tid kommer tex inte att hamna pa nagon topp-lista.

- Alltsa: vad ar det for varden som premieras inom kulturen idag? Listor disciplinerar
var konsumtion - det som saljer mycket ska sélja annu mer.

Faska behov

- Vi skapar behov, tex Alla hjartans dag

- Vi koper rosor och annat, anvandarvardet ar lagt, men andrahandsvardet ar hogt
(symbolisk valuta)

- Secondary use value (Andrahandsvardet): tex exklusivt vatten - varumarket skapar
identitet - tex apple produkter vs Chromebook



Standardisering

- Topp20-listan pa youtube: samma genre eller liknar varandra
- Alla pa engelska, korta videos, musik
- Ingen video pa listan var gjord innan ar 2012

- Eftersom ekonomisk vinst ar kulturindustriernas éverordnade mal sa standardiseras
och formateras kulturprodukter utifran vad som varit ekonomiskt framgangsrikt
tidigare

- Genrer och format kan ses som exempel pa sadan standardisering

Kommentar: tex Bron, latar, dokusapor och liknande gérs om i olika lander och anpassas
efter marknaden. Despasito gors tex pa kineska. Games of Thrones -> Vikings, Knightfall
oSV.

- Standardsiering av av kulturprodukter leder till en standardisering av kulturen, det
sociala och av manniskor

- “The power of the culture industryas ideaology is such that conformity has replaced
consciusness” Adorno)

- Genom standardisering uppratthalls den radande samhallsordningen

Inget avvikande/kritisk syn...

Pseudoindividualisering

- Det ar standardiserat, men vi maste géra sma andringar for att saljas som nya
- Alla kulturprodukter salj med I6ften om individualitet, ju mer standardiserade
produkter blir, desto mer individuella maste de framstéllas som.

Katarsis

- Popularkuturen fungerar som katarsis (rening)

- Fokus pa mitt, mina kanslor - vi tanker alltsa inte pa samhallet

- Gor det svart med samhallsférening

- Citat fran Slavoj

- Han menar: vi diskuterar stora katastrofer i kulturen, stora ideologier som
kommunism, kapitalism osv, men inte om samhallsproblemen

Kommentar: vi rejtar redan folk, tex kreditupplysning. Allt vi gor lagras redan. Vi sorterar in
oss sjalva redan, kanske utifran var utbildning och arbeten? Standardisering av beteende -
bra eller daligt, fordelar vs nackdelar? Svart att gora finkultur och du féljer den stora massan.
Vi blir produkter, behandlar varandra och oss sjalva som en produkt med ett
ekonomiskt/symboliskt varde (allt kan éversattas till en siffra). Faller man utanfér ramen sa
ar man ute ur leken.



Kritik mot FS: forminskande och nedvarderande syn pa kulturen.

Tobias exempel: popularkultur, ett tecken i en film, dvergar till att bli en symbol i protester i
Thailand. Kraften i popularkulturen ar en del av vardagen.



Tis 30/1 9-12 Politisk-ekonomiska och kritisk
teoretiska perspektiv |l: Popularkultur som industri

Denna féreldsning behandlar vad ett politiskt ekonomiskt perspektiv pa medier och
populdrkultur &r och hur det kan anvédndas analytiskt. Med grund i Hesmondhalghs bok
anvéands kulturindustrierna som exempel for att visa pa hur en politisk ekonomisk
analys kan se ut. Vi diskuterar bland annat vad som kan ségas vara utmérkande fér
kulturindustrierna i ekonomiskt hdnseende samt vilka politisk-ideologiska konsekvenser
detta kan tdnkas ha fér populdrkulturens innehall. Vi problematiserar séarskilt
kulturindustriernas féréndring under de senaste decennierna utifran begrepp som
konglomerering, horisontell/vertikal integration, kommersialisering och digitalisering. Vi
avslutar med att titta pa en dokumentarfilm och diskuterar utifran filmen fragor som rér
kulturindustrierna under 2010-talet.

Litteratur:
Hesmondhalgh (2013), s. 1-34, 183-413
Strinati (2007), s. 119-163

Politisk ekonomi handlar om att titta pa strukturella, ekonomiska faktorer och ménster inom
popularkultur och medier, samt hur ideologi ar sammanflatad.

Igar: ekonomin styr och framhaver ideal

Idag: inte bara ekonomiskt styrning, utan ocksa ideoloisk - tex att olika grupper bor
representeras inom popularkultur

Centralt tema: vem ager och kontroller medierna och popularkulturen
Politisk ekonomiska perspektiv ar historiskt kontextualiserade (tex monopolet i Sverige)

Vad ar kulturindustrierna?

Foretag och organisationer som agnar sig at att producera texter, med framst symboliska
varden, och vars primara mal ar att kommunicera med en publik

Ordet “industrier” har en speciell ton; ekonomiska strukturerna, vilka ideologiska effekter har
de?

Framsta kulturindustrierna

Etermedia

Fllmindustrierna

Internet/mobilindustrierna (Crowdfunding)

Musikindustrierna

Reklam och marknadsforing

Spelindustrierna

Kommentar: framsta malet ar att kommunicera med sin publik. Kan klad- eller binindustrin
passa in? Ja, men de har i grunden en praktiskt funktion.

Grundfraga: Hur paverkar ekonomin var ideologi



First copy cost ar hdga

Marginalkostnader ar laga

Alltsa: hoga produktionskostnader med laga reproduktionskostnader

Kostnader leder till en stravan att maximera publiken

Jmf med bil: héga utv-kostn och hbga reproduktionskostnader

Koppling till standardiseringen: paverkar innehallet; bort med svart, krangligt, kritiskt, nishat
Riskfyllda satsningar: svart att forutsdga marknadsreaktioner (manniskor vet inte vad de vill
ha)

Strukturell rasism, men ocksa ekonomi: man anvander tex vita kdnda skadespelare som ska
spela asiatiska originalkaraktarer, visar tex att man inte tror att en asiatisk skadespelare ar
gangbar marknadsmassigt pa sin (vita) publik. “Finns inte manga asiatiska skadespelare”
som kunde spela rollen, brukar man héra som svar, men a andra sidan sa finns det ju en
anledning till det: de far ju inte jobben.

Produkternas varde
- Riskfyllda satsningar
- Overproduktion: fler produkter innebar stdrre chans for framgang (0,5% av all musik
som ges ut star for 25% av forsaljningen)
- GOr det svart for sma aktorer att ta sig in pa marknaden, de kan ju bara géra
en film
- Kulturprodukter har lag férbrukningsgrad, kan i princip konsumeras hur manga
ganger som helst utan att deras varde minskar
- Stravan efter artificiell brist, man maste begransa filmer till en viss region eller
plattform sa& att man kan sélja produkten fler ganger

Kunderna
- Tvatyper av kunder
- Publiken
- Annonsoérerna och sponsorerna
- Kulturindustrierna producerar tva typer av varor
- Kulturprodukten som publiken képer
- Publiken: annonsérer/sponsorer betalar for att fa tillgang till publiken och dess
uppmarksamhet (produktplacering?) - man gor allt fér maximera publiken och
sedan saljer publiken!

Symbolisk makt
- Ki skapar och sprider symboliska produkter som paverkar hur ser pa och forstar var
varld och oss sjalva
- Aven om publiken &r aktiv i kulturkonsumtion sker den samtidigt utifran ett begransat
utbud av symbolisk makt
Kommentar: konglemering! (Men Netflix bryter mot de outtalade reglerna)

The golden age of television
- Hur ser framtiden ut for steamin-tv?
- Netflix vs Amazon vs Disney (+Fox)



Konglemering -> man ager bade innehall och publiceringskanalerna, standardisering.
Kanske blir populart att man inte kan styra dver innehallet; tex TV.

Facebook képer Skam; fangar in den unga publiken genom att anvanda kulturen som vapen.
Facebook har mest varit en infrastruktur, men nu byter man spar och satsar pa innehall, film,
tv och lokala nyheter.

Ki's forandring (efter ca 1980)
- Ki har blivit samhallsekonomiskt viktigare (pengar)
- Kommersialisering
- Public service
- Publikundersékningar och marknadsféring
- Okad konkurrens - 6kad kommersialisering
- Kommersialisering och maktkoncentration
- Kommer mangfalden 6ka eller minska
- Svarare att vara kritisk i media
- Understodjer tillstand av politisk, ekonomisk och social status que (man
ifrdgasatter inte samhallsproblemen)

Digitalisering
- Kompression
- Konvergens
- Interaktivitet

- Influencers och masskommunikation (tex Trump, Rihanna, kringar media)
- Gar snabbt att na ut till manga

- Gratisarbete: publiken som en vara, man saljer publiken till annonsorer (Nightingale
2011:47)
- Fankulturer; reaction videos, mashups,

Network neutrality
- Usa, stora vill kontrollera internethastigheten om man surfar till konkurrenterna
- | sverige: Telia erbjod fri surf pa vissa sociala medier



